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Produtos e Servicos

Plataforma de Base de Consultoria
Geomarketing Informacoes

Consultoria e desenvolvimento de
! 1 " : estudos estatisticos sob medida, voltados
A mais completa e flexivel ferramenta de Informacdo na medida certa. J

geomarketing. para Inteligéncia Mercadoldgica

—

GEODPOP’




Informacoes

GEODOP”®

Cognatis

Base de Informacdes para
Aplicagﬁes de Geumarketing

! '.;.:;'.,. -W g

SMART

Cognatis

Bases de dados
para prospeccao




O que oferecemos

Inteligéncia GeoAnalitica

e Expansao de redes de PDVs e Definigao de mix e Balanceamento e

* |[dentificacdo de “green areas’ * Definicdo de metas alinhamento de territorios

e Expans3o de servigos e Avaliacdo de desempenho * Mensuragdo de potencial de
(telecom, etc.) * Segmentac3o de PDVs mercados

¢ Leads PF e PJ, Hot Zones

_ Apoiadas em _

Analytics Big Data

Geomarketing

(< X >



tool

Cognatis

A mais completa e flexivel
plataforma online de
Geomarketing

O NETtool® é ideal para
empresas que buscam uma
solucdo de Geomarketing
simples e facil de usar, mas sem
abrir mao de poder de analise e
flexibilidade para customizacao.
Através desta solucgdo, sua

2B/04/16 12:49:38 ' : > Tk empresa poderé entender com
il STPIT~BOO GG d -l \ - profundidade como seus

' clientes, mercados e operacoes
interagem no espaco geografico
e melhorar sua capacidade de
planejamento e gestao
estratégica.




GEOpop®

Obtendo uma informacao de qualidade:

BASES DE

NAO PROCESSADAS

Estado

Municipios

CENSO, PNAD, POF, METODOS Bairro
PME, Cadastros, Spiders, ESTATISTICOS E
etc... DEMOGRAFICOS

Todos direitos reservados para Cognatis



8 Sao seis modulos principais

D =
E ©
:,El
-

Supply
Trends
Consumer
Business

Todos direitos reservados para Cognatis




Conhega quem mora na regiao

Demografico

Populacdo e
Domicilios

|4 sexo

¢ Estrutura etdria e

)
XQK"E‘ Credo

Movimentos
migratdrios

=

i Educacao

Renda e Riqueza

v

y

Renda Familiar, do
¢ Chefe e Individual

5

Pl Classe Social
£ ¥ ABEP, FGV,
Governo Federal

% Posse de Bens

PIA — Populagdo
em ldade Ativa

o ¥ Condicdo de
trabalho

? Fontes de Renda

Indicadores
demograficos

Todos direitos reservados para Cognatis

Indicadores
Socioecondmicos

At

Ciclo de Vida

a Solteiros

.‘
& Maturidade

Modulo Urbano

Domicilios por
Ocupacgao, Uso e Tipo

Infraestrutura dos
— Domicilios

Pendularidade do
Domicilio

Indicadores Urbanos

Tempo de
deslocamento até o
trabalho

[




Como comparar o potencial de um municipio, um
bairro ou um quarteirao?

B Consumo total em

AR Categorias
Y'Y Y Reais por categoria

e Alimentacgao

e Habitacao

e Servigos e Taxas

Potencial de Consumo e Manutencdo do Lar

e \Vestuario

¢ Transporte

e Higiene

e Saude

e Educacao

e Lazer

e Fumo

e Servigos Pessoais

¢ Despesas Diversas

* Impostos e contribuigdes
Categorias por classe ® Aquisicao e Reforma do Imovel
de renda * Empréstimos e Prestagdes

Ticket médio de
consumo

Penetracao por
categoria de produto

Todos direitos reservados para Cognatis
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Geomarketing Geodemografia GeoAnalytics Big Data Geo

e Geoprocessamento e Sistemas de e Maior énfase Analytics e Maior énfase em
e Marketing Classificacdo de dados (fontes,
e Pouca énfase em Vizinhangas relgvanua, velocidade,
estatistica variedade , volume,
etc.)




Localizar, mensurar

e qualificar
mercados




As transacoes e atividades econdmicas ocorrem no
espaco geografico

Demanda e Oferta normalmente precisam se encontrar
no espaco geografico
Onde vocé mora revela muito sobre quem vocé é.

Distancia é custo. Proximidade é conveniéncia



Teorias de localizacao de varejo

p— Gravitacionais

e Estoques ou fluxos de consumidores sao distribuidos entre PDVs de acordo com atratividade e distancia.
e Evolugdes — Deterministicos -> Probabilisticos -> Genéricos

Racional

e Consumidores racionais enxergam distancia (ou tempo) como custo em seus processos de maximizacao de
utilidade.

—

* Modelos estatisticos aplicados aos dados geodemograficos e de comportamento
e Segmentacdes de PDVs e Vizinhangas
* Métodos subjetivos na auséncia de dados

— Novas Idéias

e Modelos reduzidos
e Big Data — tempo real




O que oferecemos

Inteligéncia GeoAnalitica

e Expansao de redes de PDVs e Definigao de mix e Balanceamento e

* |[dentificacdo de “green areas’ * Definicdo de metas alinhamento de territorios

e Expans3o de servigos e Avaliacdo de desempenho * Mensuragdo de potencial de
(telecom, etc.) * Segmentac3o de PDVs mercados

¢ Leads PF e PJ, Hot Zones

el i T —

Geomarketing Analytics Big Data

(< X >






Premissas

4 )

Pessoas que vivem na mesma vizinhanca sao mais
parecidas que pessoas selecionadas aleatoriamente.

g J
N

A similaridade se aplica tanto as caracteristicas mais
observaveis (demograficas, econdmicas) quanto as
menos observaveis (atitudes, comportamento,,etc.)

\_ J
4 N

Vizinhancas podem ser categorizadas e classificadas
pelo perfil de pessoas que as habitam.

\_ J
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Por que segmentar?

Muito é menos

Menos é Mais - - S>— é é -

A Segmentacao de uma
realidade complexa facilita sua
compreensao...

... € conseguentemente
tomadas de decisoes.










Mangabeiras, BH Pedra Redonda, POA









Savassi, BH Alto da Gloria, Curitiba



omo assim similares...

Infraestrutura @ Trabalhadores

Densidade @

Renda e
Riqueza

@ Ciclo de Vida

Imigragao




Populacao Residente

Arranjo Familiar
Religido/Etinia

e Renda/Riqueza

e Educacao
e Potencial de
Consumo

Faixa Etaria
Interior /Urbano

Socio Demografica
econdmica Geografica
Populacio Comerico

Diurna

Servicos

+ Perfil
¢ |ntensidade

e Densidade
e Poder Aquisitivo

Vocacdao Comercial e Populacao Diurna



Renda ou Consumo

Tamanho Segmentos

Pequeno Médio

Grande

5 Macrosegmentos Brasil

Elites
Brasileiras

Estruturados
Urbanos

Nova Classe Média

Excluidos
Carentes

Interior etropoles



il e T
{ /{:‘;‘..u ¥
i i

Elite madura e urbana

Familias maduras e bem
sucedidas.

R e

Urbano Sofisticado

Elite urbana do interior.

| N P A T

“| Melhor idade de alto padrao

Elites .. B
Brasileiras’:

31 micro

Urbanos”w

Elite madura e urbana do
Interior

Lk

Pequenas Familias Maduras
em Cidades Dormitorio

* N PO L T "

Adultos Estabelecidos

T

Autonomos Estudados

segmentos

N\

Nova Classe i*.

Solteiros em Grandes Centros
Verticalizados

Classe Média Baixa

Tradicional

Moradores de Cidades
Dormitorio

Classe Média do Interior

Minha Casa Minha Vida

Chefes Maduros
Trabalhadores de Grandes
Empresas I

n I

Cidades dormitérios

Nova Classe Média

Periferia das Grandes Cidades |
TR0




Elites Bra

Melhor Idade alto padrao

Vildvos, casais ou maduros sem filhos coabitantes, de alta renda, vivendo em apartamentos pequenos
mas de alto padrdao em grandes capitais. Tipicamente executivos, empresarios maduros e

profissionais liberais, habitam imdveis proprios em bairros predominantemente residenciais de alto
padrao .

Produtos/Servigos consumidos bairros tipicos

Viagens e Roteiros de Turismo

Higiendpolis (SP),
Produtos e Servicos relacionados a qualidade de vida Humaita (RJ),
Servicos privados de saude e medicamentos de alto custo Farroupilha (POA)

Automoveis e servicos de manutencao de veiculos Vila Maria José (Goiania) e + 57 bairros

" . < >

Todos direitos reservados para Cognatis




Familia Prospera do interior

Familias Adultas com 1 filho, de alta renda, vivendo em casas grandes em cidades menores do
interior do sudeste. Tipicamente executivos com ensino superior, habitam imdveis proprios em areas
residenciais .

bairros tipicos

Morada do Sol (Uberlandia - MG)
Palmeiras (Braganca Paulista - SP)

Jardim Europa (Dourados - MS)

Conjunto B (Foz do Iguagu) e + 153 bairros

Todos direitos reservados para Cognatis



. Nova classe média
Jovens Familias da Nova Classe

Meédia

Familias Jovens sem ou com 1 filho, renda média, vivem em apartamentos pequenos com até 2
dormitoérios, localizado afastado do centro em grandes capitais ou RM em locais pouco
comercializados. Tipicamente trabalhadores com ensino técnico ou superior, habitam imoveis
alugados ou financiados préximo ou nos suburbios. Presenca acentuada de evangélicos. .

Produtos/Servigos consumidos bairros tipicos

Telecom Resgate (Salvador - BA)

Jardim Interlagos (Campinas - SP)

Computador

Cecap (Guarulhos - SP)

Educacao

Residencial Franciscano (Bebedouro - SP) e + 123 bairros

<" >

Todos direitos reservados para Cognatis



Periferia Carente

Moradores do Suburbio das grandes cidades do NE e SE. Essas familias sdao compostas por pardos e
negros que trabalham com carteira assinada.

Produtos/Servigos consumidos bairros tipicos

Servicos Financeiros Mares (Salvador - BA)

Varejo Popular Alvorada (Betim - MG)

Produtos de primeira necessidade Da Luz (Nova lguacgu - RJ)

Educacao Infantil Vila Pirajucara (Sdo Paulo - SP) e + 4.538 bairros

Todos direitos reservados para Cognatis



Amazonia de Subsisténcia

Familias compostas por indios ou Pardos das regides Norte e Centro-Oeste com condicdo de vida
muito precaria. Moram no interior em sitios onde plantam para o préprio consumo. Sao familias com
diversos filhos com chefes jovens. Nivel de Ensino Baixo

bairros tipicos

Produtos e servigos de subsisténcia

Todos direitos reservados para Cognatis
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Supermercados em Sao Paulo x Minhas Lojas

g Relatorios @Ferramentas

Aldeia

Carapicuiba

Sao Paulo

-'u...._
%
s \
A RRDIM \; %
AT . A e = AH
il 4 |\-J :i&k‘ 1
-

i [ A
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42 Minhas Lojas x Segmentos

;‘wi Relatérios ¥ JFerramentas

Webinar

COG - Fernando
COE T

n
]

B T
=

7]

o0

@

—
+

N# Lojas %

3 9%

E :i: Os 2 segmentos

3 9% representam 1,2% da
3% populagdo do Brasil e
39% 6,3% de Sdo Paulo

Segmento

Urbano Sofisticado

Elite madura e urbana
Melhor idade de alto padrao
Familia na Melhor Idade
Solteiros em Grandes Centros Verticalizados 1

Chefes Maduros Trabalhadores de Grandes Empresas 1

Todos direitos reservados para Cognatis



Onde devo expandir em Porto Alegre?

,) Mapas #% Relatorios U ETN D Porto Alegre-Rio Grande do Sul, Brasil

Os bairros em Porto Alegre cujos
segmento sao majoritarios sao:

Bairros Segmento Majoritario

Moinhos De Vento Elite madura e urbana
Mont'Serrat Melhor idade de alto padrao
Boa Vista Melhor idade de alto padrao
Rio Branco Melhor idade de alto padrao
2 Higiendpolis Elite madura e urbana
fé Petrépolis Melhor idade de alto padrao
_ 47 Independéncia Elite madura e urbana
‘.. Auxiliadora Elite madura e urbana
8 Farroupilha Melhor idade de alto padrao
Webinar g" Menino-Deus Melhor idade de alto padrdo
COG - Fernando &
I BEEET
o ~
Os setores censitarios tematizados com a cor rosa (Elite madura e urbana) e amarelo 10,5% da populagao de Porto
. ~ ~ . . ~ . Alegre mora em setores com
(Melhor idade de alto padrao) sdao setores ideais para a expansao de minha rede em
dos 2 segmentos
Porto Alegre

< ¥ >
Todos direitos reservados para Cognatis
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45 Pesquisa Destinos Turisticos

Uma pesquisa recente determinou
perfil de consumidores para 4 opcoes Correspondéncia
de destinos turisticos por segmento

Segmento
Destino Faixa Etaria Estado Civil Filhos Nivel de Renda

Melhor idade de alto padrao

Grupo 1 Europa Senior Casados Adultos Muito Alto / Alto .
Grupo 1 Familia na Melhor Idade
Grupo 2 América Latina Jovem Solteiros N3o Alto / Médio Elite madura e urbana do Interior
ori Solteiros em Grandes Poélos Estudantis
riangas e .
Grupo 3 USA Adultos Casados Adolescentes Muito Alto / Alto Grupo 2 Solteiros em Grandes Centros Verticalizados
. L Soltei R .
Grupo 4 Cruzeiros Rapidos Jovem / Adultos gase;;c:s/ Nio / Pequenos Médio

Urbano Sofisticado

Grupo 3 Elite urbana do interior.
Autonomos Estudados
Jovens Familias da Nova Classe Média

Grupo 4 Classe Média do Interior

Todos direitos reservados para Cognatis




46 Agéncia Turismo em Campinas — Onde atuar para cada opcao

DISTRICT OF
BETHEL

Todos direitos reservados para Cognatis

América Latina

DISTRICT OF J
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47 Agéncia Turismo em Campinas — Onde atuar para cada opcao

Estados Unidos Cruzeiros Rapidos

DISTRICT OF

DISTRICT OF BETHEL

BETHEL

T

Bardo de

Bardo de Geraldo

Geraldo

BARAD GERALDO

A DA —
QNOVA APARECIDA NOV. M’._AFREC DA
,.-—-"'r

Todos direitos reservados para Cognatis



Agéncia Turismo em Campinas — Onde atuar para cada opcao

@ Mapas gRelatc':rios @Ferramentas Campinas-Sao Paulo, Brasi

Barao de
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50 Caso Pratico 1 — Segmentacao de PDVs

~N
e Maior parte das vendas é

feita através de canal de lojas
fisicas.

e Rede atual apresenta
abrangéncia nacional.

e Prioridade é “arrumar a casa”
para expandir
posteriormente.

Empresa atua no setor
financeiro fornecendo

crédito pessoal

(" :
e Estabelecer metas ajustadas

ao potencial de cada PDV

e |dentificar PDVs com
desempenho inferior ao
esperado.

e Definir perfil de capacity e
produtos por PDV de acordo
com voca¢do mercadologica

Desafio - Melhorar
resultados da rede
atual de lojas

Todos direitos reservados para Cognatis




Reinaldo Gregori

Reinaldo.gregori@cognatis.com.br ou
Fernando.link@cognatis.com.br

Cognatis Geomarketing, Big Data e

Aanalytics
vendas@cognatis.com.br

N3o deixe de nos acompanhar no Linkedin ou Facebook para
receber noticias e acompanhar nossos estudos geodemograficos
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